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Resumo

Este projeto busca trabalhar com a produgdo de matérias de divulgacao cientifica nas redes sociais,
principalmente com a plataforma do Grupo Meta. Os estudos do presente trabalho estéo sendo realizados
por cinco pesquisadoras e uma orientadora com o objetivo de formalizar como podemaos criar formas de
conteudo usando a ciéncia a nosso favor. Este trabalho é continuidade de uma pesquisa realizada em
2024, que analisou efeitos da audiéncia de storytelling de influenciadores a luz da neurociéncia. Com
isso em mente, comegamos a construcao de estratégias com as quais poderiamos utilizar esses efeitos

para as postagens nas redes sociais do Gepit (Grupo de Pesquisa, Estudos e Inovacdes Tecnoldgicas).

Introducéo

O grupo que desenvolve esta pesquisa é formado por estudantes do Colégio de
Aplicacdo da Universidade Federal de Uberlandia, participantes do projeto de iniciacdo
cientifica Gepit. O projeto € voltado para andalise, pesquisa e desenvolvimento de novas
metodologias de divulgacdo da ciéncia; esses estudos serdo aplicados na rede social do Gepit
(@grupo.gepit), com base em principios da neurociéncia e de analises comportamentais.

Para chegar a esta proposta de pesquisa uma principal referéncia foi um trabalho
desenvolvido pelo grupo em 2024, que abordou os efeitos da audiéncia de influenciadores

renomados a luz da neurociéncia. O material ofereceu suporte, pois destrinchou teorias como
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Gesamtkunstwerk (Oliveira, 2021), teoria das cores, teoria comportamental, linguagem de

persuasdo e estética.

Para saber o porqué o projeto contempla areas fundamentais ao desenvolvimento da
ciéncia, iniciou-se um processo de reflexdo. Primeiro, foi analisada de que forma poderia se
contribuir para o desenvolvimento sustentavel do mundo, tomando como base os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Identificou-se que o projeto dialoga com varias dessas

metas:

e ODS 3 — Saude e bem-estar: trabalha-se com efeitos da neurociéncia, relacionados ao

desenvolvimento do cérebro humano;

e ODS 4 — Educacdo de qualidade: busca-se compartilhar como acontecem 0s minicursos
do Gepit e seu horario de encontro com os grupos, divulgando esse processo nas redes
sociais;

e ODS 5 - Igualdade de género: ao divulgar o trabalho de um grupo exclusivamente

feminino, reforca o protagonismo das mulheres na ciéncia;

e ODS9-Industria, inovacdo e infraestrutura: sao explicadas novas formas de divulgacéo

cientifica, criando métodos criativos e inovadores;

e ODS 12 — Consumo e producdo responsaveis: sdo usados os efeitos da neurociéncia de
forma ética, evitando consumo excessivo, e incentivamos discussdes sobre

responsabilidade no uso de recursos;

e ODS 10 — Reducdo das desigualdades: o grupo é composto apenas de meninas, e
acreditamos que dar visibilidade a esse fato incentiva outras meninas a participarem de

projetos voltados e iniciacdo cientifica;

e ODS 16 — Paz, justica e instituicdes eficazes: ha a preocupacdo em utilizar redes sociais
de forma ética, contrapondo-se ao uso manipulativo da comunicacdo por

influenciadores que estimulam consumo excessivo;

e ODS 17 — Parcerias e meios de implementacao: busca unir ciéncia e redes sociais para

aproximar o conhecimento de diferentes publicos.
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Com o projeto, ha o propo6sito de aumentar o alcance e o engajamento do perfil do Gepit,
de forma que ndo atinja apenas quem ja tem contato com a ciéncia, mas também quem ainda

ndo se sente proximo dela.

E sabido que muitas pessoas ndo gostam de estudar ou aprender porque acham o
processo cansativo ou desmotivador. Por isso, busca-se criar formas de divulgagao cientifica
que ultrapassem o ambiente escolar, trazendo para as redes sociais temas que geralmente nao
aparecem de forma leve e acessivel na educagdo basica. E esse objetivo pode, para além da
ciéncia, promover o envolvimento das pessoas com as areas de ensino, pesquisa e, até extensoes

escolares.

No inicio da pesquisa, foi usado como referéncia o projeto do ano anterior. A partir

dessa base, adaptou-se estratégias para produzir material para as postagens no perfil do Gepit.

Ao utilizar as redes sociais como ferramenta de divulgacao cientifica, percebeu-se que
seria essencial compreender como se pode influenciar pessoas e, assim, chegou-se a
neurociéncia. Os efeitos como Gesamtkunstwerk, teoria das cores, linguagem de persuasao,
teoria comportamental e estética, que facilitam a captacéo da atencéo e transformam a audiéncia
em interatividade, foram estudados. Movimento muito Gtil também no processo de ensino-

aprendizagem.

Sabendo que o cérebro é um poderoso processador de informacdes, buscou-se aplicar
esses conceitos de forma ética e estratégica, desenvolvendo formas voltadas para producédo de

conteddos que aproximem o publico da ciéncia, tornando-a atrativa e acessivel.

Justificativa

A comunicacdo é uma estratégia importantissima no mundo moderno e fazer com que a
comunicagdo circule é uma caracteristica positiva da popularizacdo das redes sociais. Tendo
iSSO em mente, este projeto justifica-se na necessidade de aproximacdo da ciéncia e das
produgdes cientificas produzidas nas universidades para o publico em geral, promovendo um
recurso de popularizagdo da ciéncia, estimulo para o interesse em pesquisa e intercambio de

conhecimento entre cientistas e ndo cientistas.

Objetivos
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Como é sabido, os métodos usados para ser influencer e influenciar pessoas nas redes
sociais nem sempre sdo éticos. Esses profissionais, muito das vezes, utilizam formas
persuasivas que contrariam o uso respeitoso, ético e sabio das redes sociais. Trazendo contetdos
que estimulam o consumo excessivo de uma pessoa sem a prépria perceber isso. Nesse sentido,
este projeto visa alcancar a pratica de comunicacdo eficiente nas redes sociais de maneira
criativa e ética, buscando produzir contetdo rapido e de facil entendimento a qualquer pablico;

além de fomentar a popularizacdo da ciéncia para aléem dos muros académicos.

Objetiva-se, entdo, que os conteddos produzidos pelo grupo sejam criativos,
envolventes e que despertem interesse de estudantes, professores, trabalhadores e demais
pessoas dispostas a aprender e a compartilhar conhecimento. Também objetiva-se abrir portas
e criar formas de enxergar as redes sociais a partir dos estudos realizados e aplicados, atraindo

conhecimento e curiosidades, além de gerar mais visibilidade para o Gepit.

Metodologia

A metodologia do grupo envolve os encontros que ocorrem todas as tercas-feiras, das
14h as 17h, na Escola de Educacéo Béasica da UFU, dentro do espaco do Gepit. Esses encontros
sdo registrados no diario de bordo digital do grupo. Cada encontro é, majoritariamente, dividido
em 2 partes: 0 momento de alfabetizacdo cientifica com a coordenadora, profa. Maisa, e 0

espaco de orientacdo, com a professora Aline.

A primeira etapa da pesquisa consistiu na analise das mateérias e referéncias utilizadas
no projeto do ano passado, que serviu como base para o trabalho que esta sendo desenvolvido.
Um dos dados levantados foi uma breve pesquisa que envolveu influenciadores digitais com

diferentes tipos de conteudo, como maquiagem, investimento e comédia.

Ao iniciar as atividades voltadas & producdo de conteldo, comecou-se pela
caracterizacéo do perfil visual do Gepit. Como resultado, foi decidido pela manutencao da cor
verde, ja utilizada desde a criacdo do grupo. Em seguida, realizou-se um estudo de cores para
aprimorar a estética do perfil, o que levou a anélise dos tipos de postagens que serdo feitas nas

redes sociais.
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Atualmente, o projeto encontra-se no processo de elaboracdo dos roteiros para videos.
Ja foram produzidos alguns contetdos, mas busca-se manter uma producéo continua, sempre

desenvolvendo novos roteiros para futuras publicacdes.

Por fim, fez-se uma analise dos resultados obtidos até 0 momento. No inicio do ano,
nossos videos alcangavam cerca de 1.000 visualizages; agora, j& ultrapassam 2.000. No
entanto, ndo se consideram esses nimeros como um resultado definitivo, pois ainda estdo em

processo de desenvolvimento e aprimoramento dos métodos do projeto.

Resultados e Discussao

O trabalho em questdo encontra-se na etapa de elaboracdo dos roteiros e gravagao. As
postagens ja realizadas ainda mostram pouca interatividade com o puablico. Contudo, pela
programacéo do cronograma de atividade, espera-se que no dia do evento o grupo tenha dados
concretos que comprovem ou refutem a hip6tese de que é possivel obter engajamento em redes

sociais, de maneira similar a influenciadores famosos, com perfil de divulgagéo cientifico.

Concluséao

O projeto encontra-se em fase de desenvolvimento, mas ja se pode observar que 0s
mecanismos estudados podem ser aplicados de forma estratégica e eficaz nas redes sociais. A
partir de analises e testes, busca-se construir uma metodologia capaz de fortalecer a divulgacéao
cientifica no ambiente digital, especialmente no perfil do Gepit nas Plataformas Metas. O
proposito da pesquisa €, portanto, mostrar que as redes sociais podem ir além do entretenimento,
tornando-se também ferramentas de aprendizado e formacao, capazes de aproximar o publico

da iniciacdo cientifica de maneira acessivel e atrativa.
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